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Objectifs

Contribuer a I’élaboration et au pilotage de la stratégie de communication
¢ Prendre en charge la demande de I'annonceur
« Elaborer un plan de communication dans un environnement digitalisé

¢ Piloter un plan de communication

Concevoir et mettre en ceuvre des solutions de communication
* Mettre en ceuvre une veille créative et technologique au service de la demande
« Créer des contenus et des solutions de communication
¢ Produire et diffuser des solutions de communication
e Acheter des prestations
e Contréler et évaluer les solutions de communication

Accompagner le développement de solutions media et digitales innovantes
e Collecter, analyser et diffuser des informations sur les évolutions de I'écosystéme media et digital
¢ Construire et positionner une offre media et digitale innovante
¢ Accompagner des équipes commerciales dans la valorisation de solutions media et digitales innovantes

* Conseiller les annonceurs dans la mise en ceuvre de solutions media et digitales innovantes

Programme

Contribuer a I’élaboration et au pilotage de la stratégie de communication
Prendre en charge la demande de I'annonceur
Elaborer un plan de communication dans un environnement digitalisé

Piloter un plan de communication

Concevoir et mettre en ceuvre des solutions de communication

Mettre en ceuvre une veille créative et technologique au service de la demande
Créer des contenus et des solutions de communication

Produire et diffuser des solutions de communication

Acheter des prestations

Controler et évaluer les solutions de communication

Accompagner le développement de solutions media et digitales innovantes

Collecter, analyser et diffuser des informations sur les évolutions de I'écosystéme media et digital
Construire et positionner une offre media et digitale innovante

Accompagner des équipes commerciales dans la valorisation de solutions media et digitales innovantes

Conseiller les annonceurs dans la mise en ceuvre de solutions media et digitales innovantes



Cultures de la communication

Rendre compte de maniére succincte de différentes positions présentes dans un ensemble documentaire a dominante textuelle
portant sur une question de société

Mobiliser des exemples d'opérations ou de campagnes de communication illustrant les positions présentes dans I'ensemble
documentaire en s’appuyant sur les connaissances acquises et la réflexion menée en cours de formation

Analyser une opération ou une campagne de communication en lien avec la question de société abordée a travers les procédés
qgu’elle mobilise

Concevoir et rédiger un message dans une situation de communication donnée

Mobiliser les références culturelles qui peuvent le sous-tendre

Justifier la cohérence du message produit au regard de la situation de communication donnée

Langue vivante étrangére 1
Compréhension de l'oral
Production et interaction orales

Culture économique, juridique et managériale

Analyser des situations auxquelles I'entreprise est confrontée

Exploiter une base documentaire économique, juridique et managériale

Proposer des solutions argumentées en mobilisant des notions économiques, juridiques ou managériales et les méthodologies
adaptées aux situations proposées

Etablir un diagnostic (ou une partie de diagnostic) préparant une prise de décision stratégique

Exposer des analyses et des propositions de maniére cohérente et argumentée

Niveau d'entrée Niveau de sortie

Niveau Bac général, pro ou techno, BP Niveau BTS - Bac +2

Liste des certifications

BTS communication
Code RNCP : 37198

Métiers associés

E1103 — Communication

N° session Modalité Lieu Du Au
1835334 Présentiel Plérin 07/09/2025 01/07/2027
1835345 Présentiel Rennes 07/09/2025 01/07/2027
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